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ZUSAMMENFASSUNG

Weltweit gibt es Uber 2.000 Gebiete, die den Namen Nationalpark tragen, davon gut 300
in Europa. Nationalparks besitzen viele Funktionen. Einerseits dienen sie dem
Naturschutz, andererseits offerieren sie gleichzeitig hervorragende

Erholungsmdglichkeiten fur Millionen von Menschen weltweit.

In Osterreich gibt es gegenwartig sechs Nationalparks, die finf bestehenden Hohe
Tauern, Kalkalpen, Neusiedler See - Seewinkel, Donau-Auen und Thayatal, sowie der in

Realisierung befindliche Gesause. Darlber hinaus existieren noch weitere Ideen.

Die sechs Nationalparks unterscheiden sich sehr stark nach ihren raumlichen
Merkmalen. Das Angebot reicht vom gréten alpinen Nationalpark Hohe Tauern und
einzigen Steppennationalpark Europas bis zum einzigen europaischen Flussauen-
Nationalpark an der Donau. Die 6sterreichischen Nationalparks besitzen somit ein sehr

vielgestaltiges Bild.

Die Flachenausdehnung aller Nationalparks umfasst 2.300 km? d.s. 3% der
Gesamtflache Osterreichs. In den 64 Gemeinden der Nationalparkregionen selbst
betragt der Flachenanteil im Durchschnitt rund 35%, wobei der jeweilige Anteil an der
Gemeindeflache von 91% in Mallnitz bis unter 1% (z.B. Wald im Pinzgau,

Windischgarsten) reicht, also lokal sehr stark differenziert.

Regionalwirtschaftliche Struktur

In den Nationalparkregionen leben rund 141.400 Menschen. Die Tourismuswirtschaft
hat fir die hier wohnenden Menschen bereits einen beachtlichen Stellenwert. 6.600 oder
11% aller 58.900 Beschaftigten (Arbeitsplatze) sind im Tourismuskernbereich, im
Beherbergungs- und Gaststattenwesen (BuG), tatig. Der Beschaftigtenanteil des BuG in
den Nationalparks ist damit fast doppelt so hoch wie im Osterreich-Durchschnitt. Eine
uberdurchschnittliche Bedeutung besitzt auch der traditionelle Wirtschaftszweig, die
Land- und Forstwirtschaft, mit einem Beschéftigtenanteil von 10% (Osterreich: 6%).
Die Ubrigen Wirtschaftssektoren besitzen daher als Erwerbsbasis fir die Nationalpark-

Bevolkerung einen unterdurchschnittlichen Stellenwert.
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GroRBenordnung des Tourismus

Der GroRteil der Nationalparks liegt in oder an hochentwickelten Tourismusregionen

oder besitzt die Funktion als gro3stadtnahes Erholungsgebiet (Donau-Auen).

Die touristische Nutzung in den 64 Gemeinden der sechs Nationalparkregionen ist daher
bereits sehr grolR. Fast jedes 16. Gastebett und fast jede 16. Gastenachtigung
Osterreichs wird in den Nationalparkgemeinden registriert (64.800 Betten, 6,4 Mio.
Nachtigungen). Es ist dies in Summe eine GroRenordnung, die in etwa dem
Nachtigungsumfang des Bundeslandes Oberdsterreich entspricht. Der Nationalpark-
tourismus besitzt damit fur die Osterreichische Tourismuswirtschaft eine erhebliche

Bedeutung.

In den 64 Nationalpark-Anrainergemeinden werden im Durchschnitt 1.200 Gastebetten
angeboten und 115.000 Jahresnachtigungen registriert. Die durchschnittliche
Grolkenordnung der Nationalparkgemeinden ist damit doppelt so grol3 wie im
Durchschnitt ~ der uber 1.500 Tourismusgemeinden Osterreichs. Die
Tourismusbezogenheit der einheimischen Bevdlkerung ist mit 45 Nachtigungen pro
Einwohner beachtlich, die Nachtigungsintensitat ist fast drei mal so hoch wie der
gesamtosterreichische  Durchschnitt  aller  Berichtsgemeinden. Es  werden
Gemeindehdchstwerte bis zu 291 Ubernachtungen/Einwohner in Nationalpark-Regionen

erreicht.

Einnahmen durch den Nachtigungstourismus

Der nachtigungswirksame Umsatz in den Nationalparkregionen lag im Tourismusjahr
2000 bei etwa ATS 11,1 Mrd.. Der Jahresumsatz in der Periode 1994/00 erhéhte sich
um 18% oder ATS 1,7 Mrd.

Tourismusangebot

Die Struktur der fast 4.650 Unterklnfte mit ihren 64.800 Gastebetten entspricht in
groben Ziigen der Angebotsstruktur Osterreichs mit unterdurchschnittlichem Bettenanteil
in der Hotellerie, aber héheren Privatbetten- (auch auf Bauernhdfen) und mietbaren
Ferienwohnungsanteilen. Die Qualitatsstruktur und auch -entwicklung weist insgesamt

noch ein Defizit auf, eine Tendenzanderung ist nicht festzustellen.

Das beachtliche Bettenvolumen hat sich in den letzten Jahren weiter verringert aber

deutlich schwacher als im Osterreich-Durchschnitt.
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Eine grofRe Rolle spielt der Camping- und Caravantourismus mit 29 Anlagen, auf denen
ca. 2.600 Stellplatze bereitgestellt werden (Aufnahmekapazitat: 10.500 Camper). Sie
besitzen mehrheitlich eine komfortable bis gehobene Sanitarausstattung, die ja zur

gefragtesten Leistung der Camper zahlt.

In den drei alpinen Nationalparkregionen gibt es nur in den Hohen Tauern eine Reihe
von hochentwickelten Schigebieten mit langer Tradition, die auch zu den flihrenden
Wintersportzentren Osterreichs zahlen. 200 Seilbahnanlagen werden derzeit den

Wintergasten angeboten, davon 90% in den Hohen Tauern.

In den Nationalparks hat sich in den letzten Jahren eine Palette spezifischer
Einrichtungen entwickelt. Die noch weiter im Aufbau befindlichen Angebote und
Einrichtungen stellen eines der zielgruppenorientiertesten regionalen Angebote im

Osterreichischen Sommertourismus dar.

Nachfragestruktur, Tendenzen, Wirtschaftlichkeit

Mit 6,4 Mio. Nachtigungen besitzt der "Nationalparktourismus" einen beachtlichen
Stellenwert in der dsterreichischen Tourismuswirtschaft. Der zweisaisonale Tourismus
ist seit den 80er Jahren eine Starke, nur in den Regionen Neusiedler See und Thayatal
ist der extrem einsaisonale Sommertourismus eine Strukturschwache ohne wesentliche

Verbesserungstendenz.

Wahrend in den Nationalparkregionen Hohe Tauern und Donau-Auen die Auslandsgaste

dominieren, werden die Ubrigen Regionen hauptsachlich von Inlandsgasten frequentiert.

Die Gesamtnachfrage im Tourismusjahr zeigt in den letzten Jahren einen unglinstigeren
Entwicklungsverlauf wie in Osterreich, im Sommertourismus mussten die
Nationalparkregionen zwischen 1994 und 2000 einen gleich starken Nachfrageriickgang

verkraften (durchschnittlich -1,8% pro Saison).

Der Sommertourismus zeigt aber in den einzelnen Regionen ein hochst unter-

schiedliches Entwicklungsmuster.

Bei den Nachfragetendenzen der Sommerurlauber zeigt sich nur bei den Gasten aus
Osterreich (ohne Wien) eine Zunahme. Géaste aus den anderen wichtigen

Herkunftslandern nehmen dagegen ab.

Die Jahresauslastung des gesamten Beherbergungsangebotes liegt mit 94 Belegstagen
unter dem bescheidenen Osterreich-Durchschnitt. Die fast 1.500 Beherbergungs- und

Gastronomiebetriebe erzielten 1995 einen Nettoumsatz von ATS 4,5 Mrd.
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Nationalparkbesucher

Uber die Zahl der Nationalparkbesucher i.e.S. gibt es derzeit keine Frequenzangaben.
Nach einer ITR-Grobschatzung liegt die Besucherzahl im Sommer zwischen 400.000
und 450.000, wobei zwischen 40.000 und 60.000 Nationalpark-Urlauber in der Saison
2001 anwesend waren, die ohne den Nationalpark nicht in die Region gekommen waren

(,engster Kreis®) und die zwischen 200.000 und 300.000 Nachtigungen generierten.

Wirtschaftliche Effekte

Im Jahr 1998 wurden die volkswirtschaftlichen Effekte der damals vier Nationalparks
vom WIFO berechnet, wobei ein Bruttoproduktionswert von ATS 158 Mio. einen
Gesamtoutput von 330 Mio. ATS ausldste. Jeder Schilling, der im Sektor Nationalpark
investiert wird, bewegt einen weiteren Schilling. Im Jahr 2001 beliefen sich die
Ausgaben des Bundes und der Lander fir die finf Nationalparks ATS 360 Mio., der
Bruttoproduktionswert lag bei fast ATS 520 Mio.

Auch die wirtschaftlichen Auswirkungen des Nationalparktourismus sind beachtlich. Die
geschatzten Primarumsatze des ,engsten Kreises” der Nationalparkbesucher
(Logiergaste, Tagestouristen) beliefen sich 2001 auf etwa ATS 250 Mio. bis 340 Mio.,
die touristische Wertschépfung erreichte eine GréRenordnung zwischen ATS 195 Mio.
bis 265 Mio.

Zum Verhaltnis von Nationalparks und Tourismus

Die Tourismuswirtschaft, fir die Umwelt, Natur und Landschaft eine primare Ressource
darstellen, die fur die Nachfrager einen sehr hohen Stellenwert besitzt, hat ein vitales
Interesse an der langfristigen Erhaltung einer ansprechenden Landschaft und einer
intakten Umwelt, aber auch an Zuganglichkeit und Nutzungsmoglichkeit von solchen
Gebieten. Daher wird Tourismus oft als Stdérfaktor interpretiert. Nationalparks kénnen
einen Beitrag zum Abbau dieser Interessensgegensatze leisten, indem es ihnen gelingt
zu demonstrieren, dass sowohl Schutzaufgabe als auch Besucheraktivitdten fir
Erholungs- und Bildungszwecke mit Hilfe der verfiigbaren Regelungsmaflinahmen (z.B.

Nationalpark-Managementplanen) gut nebeneinander existieren kénnen.
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Bezuglich der Akzeptanz von Nationalparks ist festzustellen:

Im Iandlichen Raum war und ist haufig Skepsis bis Ablehnung das erste lokale Echo auf
Nationalparkvorhaben. Eine wichtige Rolle bei der Beseitigung solcher Konflikte kann

aber der Tourismus spielen, z.B. durch positive Gastertickmeldungen.

In Osterreich haben sich bei der Errichtung von Nationalparks Konflikte mit der
Tourismuswirtschaft in weitaus geringerem Umfang ergeben als mit anderen
Nutzungsinteressenten, allen voran mit der Energie-, aber auch mit der Land- und
Forstwirtschaft. Auch die Beflirchtungen seitens des Naturschutzes hinsichtlich des

zunehmenden Besucherinteresses halten sich in Grenzen.

Die Zusammenarbeit zwischen Nationalparkverwaltungen und Tourismus wird von
beiden Seiten bereits als sehr gut und kooperativ bezeichnet. Zum Teil hat sich die gute

Kommunikationsatmosphare erst nach einer gewissen Anlaufzeit herausgebildet.

Zur immer wiederkehrenden Diskussion, in welchem Verhéalinis eine internationale
Anerkennung von Nationalparks zum Tourismusinteresse steht, ist festzustellen, dass
die Anerkennung durch die IUCN zwar eine besondere Attraktivitat fir einen
Nationalpark besitzt, andererseits aber die glaubwirdige Prasentation des Nationalparks

und seine stimmige Integration in das regionale Tourismusgeschehen viel wichtiger ist.

Tourismusorganisation und Marketing

Seit kurzem gibt es die Dachmarke ,Nationalparks Austria“ unter der Federfihrung des
BM fir Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft, Ziel ist die gemeinsame
Vermarktung. In den Nationalparkregionen Osterreichs ist noch eine Vielzahl von
lokalen, klein- und Uberregionalen Tourismusorganisationen mit Marketing und
Managementaufgaben befasst. Das Organisationsniveau ist aber entsprechend der
Bedeutung des Tourismus unterschiedlich, die Organisationsstruktur ist aufgrund der
raumlichen Gegebenheiten oft kompliziert. Die regionalen Tourismusverbande haben
jedoch fur ihr Marketing nur einen bescheidenen finanziellen Spielraum. In der
Landeswerbung nehmen die Nationalparks nur in Salzburg und Kéarnten bereits einen

hohen Stellenwert ein.

Die Webauftritte der Nationalparkregionen sind durchwegs ambitioniert. Verlinkungen zu
den jeweiligen Nationalparks sind zwar vorhanden, sie stehen aber nicht im
Vordergrund. Bemerkenswert ist die fast fehlende Prasenz der Nationalparks in der

grofiten osterreichischen Tourismus-Plattform ,tiscover.at®.
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Perspektiven des Tourismus in den Nationalparkregionen

Die Entwicklungstendenzen im internationalen Reiseverkehr und im Osterreichischen
Tourismus sind auch wichtige Determinanten fir die Nachfrageentwicklung in den
Nationalparkregionen, wo immerhin 6% des Nachtigungsaufkommens Osterreichs erzielt

wird.

Nach WIFO-Berechnungen sind fiir Osterreich Einnahmen aus dem internationalen
Reiseverkehr bis zum Jahr 2005 Wachstumsraten von real 3'2% pro Jahr méglich. Far
die Sommersaison ist nur mit einem schwachen Wachstum der Sommernachtigungen zu

rechnen (+%% jahrlich).

Fur die Tourismuswirtschaft der Nationalparkregionen sind in der fir den NP-Tourismus
ausschlaggebenden Sommersaison aufgrund des Umwelt- und Landschaftskapitals in
Verbindung mit dem zunehmenden Wunsch, Urlaub und Freizeit in einer intakten
Umwelt zu verbringen, héhere Wachstumsraten denkbar. Allerdings nur, wenn es
gelingt, eine konsequente und glaubhafte Angebotsprofilierung und Vermarktung einer

intakten Ferienwelt vor dem Hintergrund des Nationalparks zu erreichen.

Hoffnungsfelder des Tourismus in den Nationalparkregionen

Unter den absehbaren Trends schneiden die Nationalparkregionen entsprechend ihrem

touristischen Potential bei folgenden am besten ab:

o Beim stark steigenden Natur- und Umweltbewusstsein der Touristen

o Beim Bediirfnis nach authentischem Naturgenuss und Landschaftserleben

) Kultur-, Bildungs- und Besichtigungstourismus

. Bei Gesundheits- und Wellnessurlauben in einer intakten Umwelt

o Beim Trend zu sanften erlebnisreichen Sommersportaktivitaten

o Bei den weniger perfekten Schigebieten, die sich bewusst von den grof3en

Schizentren abgrenzen in Richtung Familienschigebiet, "Winteridylle", Winterwandern

o Beim Wachstumsmarkt Seniorentourismus
o Beim Campingtourismus
) Bei der Nachfrage nach attraktiven Tagesausflugsideen und Kurzurlauben.
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Entwicklungsmoglichkeiten und -chancen

Generell liegt ein sehr groRes Interessen- bzw. Marktpotential fur Nationalparks vor,
zahlreich sind somit die Hoffnungsfelder und speziellen Trends, die flr eine gesteigerte

Tourismusnutzung sprechen.

Fur die Nationalparkregionen bieten sich durch Nationalparks folgende Chancen:

o Imageaufwertung mit hohem regionalen Ausstrahlungseffekt

o Neue Chancen der Angebotsprofilierung

o Nationalparks sind wertvolle und profilstarke Angebotsteile

o Entwicklungsimpulse flr einen nachhaltigen Tourismus

o Attraktivtatssteigerung durch erlebnisorientierte Einrichtungen und Besuchs-
angebote

o Neue Vermarktungsmoglichkeiten

Grenzen der Tourismusnutzung

Nationalparks zeichnen sich durch eine spezifische Verwaltungsorganisation aus, die

zur Sicherung der Schutzgebiets-Qualitat verpflichtet ist.

Durch die Schaffung attraktiver Nationalpark-Angebote wird das Besucherinteresse und
damit die Zahl gesteigert, die touristischen Nutzungsmaoglichkeiten werden aber durch
die Zonierungen, eine Besucherlenkung und durch ein Besuchermanagement

eingeschrankt bzw. begrenzt.

Beim Besuchermanagement bzw. in der Besucherlenkung gibt es in den O&ster-
reichischen Nationalparks keine Probleme, das vorhandene Instrumentarium reicht aus.
Tragfahigkeitsprobleme und Kapazitatsgrenzen stellen sich derzeit nicht, das

Aufnahmevermdégen der Nationalparks ist bei weitem noch nicht erreicht.
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Empfehlungen

Das bereits umfangreiche nationalparktouristische Angebot in Osterreich wird sich in
Zukunft weiterhin behaupten, wenn eine Reihe von Forderungen der Nationalparks und
der regionalen Tourismusbranche bericksichtigt bzw. die Anforderungen an die
Nationalparks und die Tourismuswirtschaft beachtet werden. Dazu zahlen: Hdéhere
Akzeptanz bei der Politik, Bereitstellung ausreichender Finanzmittel fir die gesamte
jeweilige Nationalpark-Region, nationalparkkonforme touristische Angebotsentwicklung,
gemeinsame Vermarktung unter der Dachmarken-Organisation ,Nationalparks Austria“,
inklusive verbesserter Internet-Lésung, Realisierung der Angebotsgruppe ,Nationalparks
Austria“, Schaffung klarer regionaler Strukturen zwischen Nationalverwaltung und
Tourismusorganisation zur bestmdglichen Vermarktung sowie systematische und

regelmallige Marktforschung.
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